CAP CERISE   /   DOSSIER ENTREPRISE   /   SEPTEMBRE 2026
La campagne des apéritifs de septembre
Brief interne pour Léa et Karim • scénario de septembre 2026
Nous voulons remettre le coffret Découverte au centre de la communication. La campagne doit expliquer ce que contient le coffret et donner une occasion concrète de le partager. Nous disposons de 1 500 € et de quatre semaines ; aucun nouveau produit n’est lancé.
Objectif et mesure
Objectif de travail : obtenir 30 commandes attribuées à la campagne sur le mois et cinq demandes de revendeurs qualifiées. Ce sont des cibles fictives à tester, pas une promesse de résultat. Comparer le coût, la valeur des commandes et les retours clients avant de poursuivre.
Public principal et angle
Justine prépare un apéritif ou cherche un cadeau simple à apporter. Elle veut comprendre les goûts, le contenu exact, le prix et la livraison. Angle : quatre façons de partager la cerise autour d’une même table.
	À montrer
	À écrire sans ambiguïté

	Coffret ouvert
	12 bouteilles de 33 cl, trois de chaque recette.

	Quatre verres
	Originale, Cerise Citron-Basilic, Cerise Hibiscus, Cerise Gingembre Doux.

	Prix et livraison
	42 € ; livraison Belgique 5,90 €, offerte dès 45 € hors consigne.



Budget maximal
	Poste
	Montant

	Publicité Meta
	600 €

	Recherche sponsorisée
	350 €

	Contenus
	250 €

	E-mail
	100 €

	Partenariats locaux
	200 €

	Total
	1 500 €





Livrables attendus
Trois publications : découverte du coffret, présentation des goûts et idée d’apéritif. Une version courte et une version développée par publication.
Deux visuels : packshot lisible et scène d’usage. Déclinaison carrée et verticale de chacun.
Une séquence de trois stories avec une question sur le goût préféré et un lien vers le coffret.
Un e-mail pour les abonnés concernés : objet, pré-en-tête, texte et bouton.
Une page de présentation avec prix, composition, livraison et réponse aux questions fréquentes.
Organisation proposée
	Semaine
	Travail
	Responsable

	1
	Brief, vérification du catalogue, textes et visuels
	Léa

	2
	Publication et test de deux accroches
	Karim

	3
	Ajustement des contenus et réponses aux questions
	Léa

	4
	Bilan et décision pour octobre
	Léa et Karim



Validation avant diffusion
Léa valide les promesses, le ton et la lisibilité. Karim vérifie le lien, les prix, le format sur téléphone et les paramètres de suivi. Aucun envoi ou achat média réel n’est autorisé par ce brief pédagogique.
Questions encore ouvertes
Quelle accroche permet de comprendre le coffret le plus vite ? Le prix livré est-il assez visible ? Faut-il montrer les bouteilles seules ou la scène de partage ? Les réponses doivent venir du test, pas de l’assurance de l’IA.
Entreprise et données fictives • support pédagogique   |   




